Zakacznik

do uchwaty nr 88/VI11/2017
Zarzadu Polskiego Radia S.A.
z dnia 29 czerwca 2017 r.

REGULAMIN
rozpowszechniania audycji prezentujacych kampanie spoleczne przygotowanych
i dostarczonych do Polskiego Radia S.A. przez organizacje pozytku publicznego

§1

1. Regulamin dotyczy zasad przygotowywania oraz rozpowszechniania audycji prezentujacych
kampanie spoleczne, dostarczonych Polskiemu Radiu S.A. przez organizacje pozytku publicznego
na postawie Rozporzadzenia KRRIT z dnia 29 kwietnia 2011 r. w sprawie trybu postgpowania
zwigzanego z nieodptatnym informowaniem w programach jednostek publicznej radiofonii i
telewizji o prowadzonej przez organizacje pozytku publicznego nieodptatnej dziatalnosci pozytku
publicznego.

2. Uzyte w Regulaminie okreslenia oznaczaja:

1) Ustawa - ustawa z dnia 24 kwietnia 2003 roku o dziatalnosci pozytku publicznego i o
wolontariacie (Dz.U. z 2010r. nr 234, poz. 1536, ze zm.);

2) Rozporzadzenie - rozporzadzenia KRRiT z dnia 29 kwietnia 2011 r. w sprawie trybu
postgpowania zwigzanego z nieodplatnym informowaniem w programach jednostek
publicznej radiofonii i telewizji o prowadzonej przez organizacje pozytku publicznego
nieodptatnej dziatalnosci pozytku publicznego (Dz.U. nr 109, poz. 638, ze zm.);

3) organizacja pozytku publicznego - organizacje pozarzadowe oraz podmioty, o ktorych mowa
w art. 3 ust. 3 Ustawy, ktorych status potwierdzony zostat wpisem do Krajowego Rejestru
Sadowego

4) nieodptatna dziatalno$¢ - dziatalno$¢ prowadzona przez organizacje pozytku publicznego, w
sferze zadan publicznych, o ktorych mowa w art. 4 Ustawy, za ktorg nie pobierajg one
wynagrodzenia

5) kampania spoteczna - przekaz, ktdrego celem jest propagowanie spotecznie uzytecznych
dziatan organizacji pozytku publicznego prowadzonych w ramach dziatalno$ci nieodptatnej w
sferze zadan publicznych, o ktorych mowa w art. 4 Ustawy;, w audycjach dotyczacych
kampanii spolecznej zakazane jest uzywanie marek oraz nazw podmiotéw innych niz
organizacje prowadzace dziatalnos$¢ pozytku publicznego;

6) podmiot konkurencyjny - osoba fizyczna, prawna lub jednostka nieposiadajaca osobowosci
prawnej, ktoérej odrebne przepisy przyznaja zdolno$¢ prawng prowadzaca dziatalnosé
gospodarcza w zakresie zbieznym z przedmiotem dzialalnosci Polskiego Radia S.A.
okreslonym w statucie.

§2
1. .Audycje prezentujace kampanie spoteczne przygotowane i dostarczone do Polskiego Radia S.A.
przez organizacje pozytku publicznego na podstawie Rozporzadzenia rozpowszechniane sg w
Programach 1, 3 i 4-PR24 Polskiego Radia S.A. w tacznym wymiarze 270 minut w ciggu miesiaca
kalendarzowego, w godzinach 6.00-23.00.
2. Podzial czasu rozpowszechniania audycji migdzy organizacje pozytku publicznego prowadzace
niecodptatng dziatalnos$¢ nastepuje z uwzglednieniem nastepujacych kryteriow:
1) kolejnosci wptywu i akceptacji wnioskOw o rozpowszechnianie audycji prezentujgcych
kampanie spoteczne w rybie okre§lonym w § 5.
2) tematyki audycji prezentujagcych kampanie spoteczne, przy czym pierwszenstwo majg audycje
dotyczace kampanii spotecznych na rzecz:
a. promocji kultury, sztuki, ochrony dobr kultury i tradycji,
b. pomocy ofiarom katastrof, klgsk zywiotowych, konfliktow zbrojnych i wojen w kraju i za
granica,



C. 0s0b niepetnosprawnych,

d. podtrzymywania tradycji narodowej, pielggnowania polskos$ci oraz rozwoju $wiadomosci
narodowej, obywatelskiej i kulturowej,

e. ekologii i ochrony zwierzat oraz ochrony dziedzictwa przyrodniczego,

f. pomocy spotecznej, w tym pomocy rodzinom i osobom w trudnej sytuacji zyciowej oraz
wyrdwnywania szans tych rodzin i oséb,

g. upowszechniania i ochrony wolnosci i praw cztowieka oraz swobdd obywatelskich, a takze
dzialan wspomagajacych rozw6j demokracji z zastrzezeniem, ze Polskie Radio S.A. ma
prawo preferowa¢ kampanie dotyczace wiekszych grup spotecznych lub wydarzen i dziet o
znacznej wartosci artystycznej,

3. Rozpowszechnienie audycji nastepuje na wniosek organizacji pozytku publicznego, stanowigcy
zat. nr 1 do Regulaminu.

4. Audycja rozpowszechniona przez Polskie Radio S.A. moze by¢ ponownie rozpowszechniona
wylacznie w przypadku, gdy Polskie Radio S.A. dysponuje wolnym czasem nadawania w
godzinach, o ktérych mowa w § 2 ust. 1 ze wzgledu na brak wnioskéw o rozpowszechnienie
dotyczacych innych audycji.

§3
1. Tres¢ audycji dotyczacej kampanii spotecznej musi by¢ zgodna z zadaniami publicznej radiofonii
okreslonymi w art. 21 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji (Dz.U. z 2011,
nr 43, poz. 226, ze zm.) i powinna dotyczy¢ w szczego6lnosci:
1) popierania tworczosci artystycznej, literackiej, naukowej oraz dziatalnosci o$wiatowej;
2) upowszechniania wiedzy o jezyku polskim;
3) uwzgledniania potrzeb mniejszosci narodowych i etnicznych oraz spoteczno$ci postugujacej
si¢ jezykiem regionalnym;
4) dziatan stuzacych rozwojowi kultury, nauki i o§wiaty, ze szczegdlnym uwzglgdnieniem
polskiego dorobku intelektualnego i artystycznego ;
5) dziatan edukacyjnych na uzytek srodowisk polonijnych oraz Polakow zamieszkatych za
granica;
6) dziatan stuzgcych umacnianiu rodziny, ksztattowaniu postaw prozdrowotnych, zwalczaniu
patologii spotecznych.
2. Tres¢ audycji, o ktérej mowa w ust. 1 nie moze:
1) propagowac dziatan sprzecznych z prawem i z polska racjg stanu;
2) propagowac postaw i pogladow sprzecznych z moralno$cia i dobrem spotecznym, w
szczegolnosci tresci dyskryminujacych ze wzgledu na rasg, pte¢ lub narodowos¢;
3) sprzyja¢ zachowaniom zagrazajacym zdrowiu lub bezpieczenstwu;
4) sprzyja¢ zachowaniom zagrazajacym srodowisku naturalnemu;
5) narusza¢ obowiazku szanowania przekonan religijnych odbiorcow, a zwlaszcza
chrzescijanskiego systemu wartosci;
6) nawotywaé do nienawisci lub przemocy na tle wyznaniowym, rasowym czy etnicznym;
7) dotyczy¢ tematyki politycznej, religijnej lub zwigzanej z zachowaniami lub preferencjami
seksualnymi;
8) promowac bezposrednio lub posrednio podmiotéw konkurencyjnych;
9) naktania¢ do przekazania srodkéw pieni¢znych na rzecz organizacji pozytku publicznego, za
wyjatkiem kampanii organizowanych na rzecz ofiar klesk zywiotowych.
3. Polskie Radio S.A. ma prawo odméwi¢ rozpowszechnienia audycji, o ktérej mowa w ust. 1 o ile
nie spelnia ona wymogow okreslonych w ust. 2.

§4
Przyjecie przez Polskie Radio S.A. audycji dotyczacej kampanii spotecznej do rozpowszechnienia
nastepuje w dwoch etapach:
1) na podstawie analizy wniosku, o ktorym mowa w § 5 Regulaminu, po spelnieniu warunkow, o
ktérych mowa w § 3 1 5 Regulaminu,
2) na podstawie analizy dostarczonego do Polskiego Radia S.A. nagrania audycji, po spetnieniu
wymogow, o ktérych mowa w § 6 Regulaminu.
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§5
Whioski o rozpowszechnienie audycji dotyczacych kampanii spotecznych sktada si¢ w terminie
co najmniej 14 dni przed sugerowang datg ich emisji na formularzu, o ktérym mowa w § 2 ust. 3
Regulaminu. Do wniosku zalacza si¢ szczegotowy scenariusz audycji oraz odpis z KRS
organizacji.
Whioski sktadane sa w formie pisemnej (oryginaty dokumentow).
Whioski podlegaja rozpatrzeniu przez Zespot do wspolpracy z organizacjami pozytku publicznego
z uwzglednieniem kryteriow, o ktérych mowa w § 2. O terminie, godzinie, kolejno$ci emisji oraz
liczbie emisji audycji decyduje Polskie Radio S.A na podstawie opinii Zespofu do wspélpracy z
organizacjami pozytku publicznego.
W przypadku, gdy dostarczony wniosek nie odpowiada warunkom, o ktorym mowa w § 3 lub § 5
ust. 1 Polskie Radio S.A. wzywa do usunigcia usterek i dostarczenia poprawionego wniosku w
terminie 2 dni.
O przyjeciu lub odmowie przyjecia danego wniosku oraz terminie emisji audycji organizacja
pozytku publicznego zawiadamiana jest w formie elektronicznej (e-mail). Odmowa
rozpowszechnienia audycji wymaga uzasadnienia.

§6

Audycja dotyczaca kampanii spotecznej szczegdtowo musi by¢ dostarczona do Polskiego Radia
S.A. w ptycie CD w formacie: ptyta CD AUDIO lub plik WAV (1411kbps, 44,1 kHz 48 kHz) lub
plik MP1L2 Broadcast (256 kbps, 48 kHz) lub plik MP3 (256 kbps, 48 kHz).
Dzwigk powinien by¢ nagrany z zachowaniem zasad:

- mozliwie maksymalny poziom dzwigku,

- nagranie powinno by¢ dokonane na dwodch kanatach (takze w przypadku materiatow

monofonicznych),

- réznice poziomow przy wielu rozmowcach powinny bys jak najmniejsze,

- nalezy unika¢ gwattownych skokow poziomu nagrania wyraznie odbiegajacych od $redniej
Dhugos¢ audycji, o ktorej mowa w ust. 1 nie moze przekracza¢ 1 minuty.
Audycje, o ktorej mowa w ust. 1 nalezy dostarczy¢ najpdzniej na 48 godzin przed jej emisjag w dni
robocze w godzinach 8.00-16.00 przesytka polecona, kurierem lub osobiscie wyznaczonej osobie
na adres: Polskie Radio S.A., al. Niepodlegtosci 77/85, 00-977 Warszawa, na ptycie CD
zabezpieczone] przed zapisem i oznaczonej w sposob trwatly nazwa organizacji bedacej autorem
audycji. Wraz z ptytami nalezy ztozy¢ oswiadczenie oraz metryke audycji ktorych wzory stanowia
odpowiednio zataczniki nr 2 i 3 do Regulaminu.
W przypadku, gdy dostarczona audycja nie odpowiada warunkom, o ktérym mowa w § 3 lub § 6
ust. 1 - 3 badz przekracza czas nadawania w godzinach, o ktorych mowa w § 2 ust. 1, Polskie
Radio S.A. wzywa do usuni¢cia wskazanych usterek i dostarczenia poprawionego materiatu,
najpo6zniej na 16 godzin przed ustalonym czasem emisji audycji.
W przypadku niedostarczenia audycji, w trybie i terminach okreslonych w ust. 3 i 4 czas
przeznaczony na emisje audycji przepada.

§7
Komorka wlasciwg do kontaktow z organizacjami pozytku publicznego jest Biuro Programowe i
Rozwoju Korporacyjnego — Dziat Wspétpracy z Instytucjami Zewngtrznymi.
Polskie Radio S.A. zastrzega sobie prawo zmiany niniejszego Regulaminu, w kazdym czasie bez
podania przyczyny, po skonsultowaniu zmiany z przedstawicielami wskazanymi przez Rade
Dziatalnos$ci Pozytku Publicznego, z zastrzezeniem ust. 3.
Konsultacji, o ktérej mowa w ust. 2 nie wymaga wydluzenie czasu nadawania audycji, o ktorym
mowa w § 2 ust. 1
W przypadku zaistnienia sytuacji, o ktorej mowa w ust. 2 Polskie Radio opublikuje informacje¢ o
zmianie Regulaminu z 14-dniowym wyprzedzeniem.
W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie beda miaty odpowiednie
przepisy Rozporzadzenia, ustawy o radiofonii i telewizji oraz inne powszechnie obowigzujace
przepisy prawa.



